Modulo per Ia dichiarazione ex art. 15 del Dlgs. 33/2013
Titolare di incarichi professionali

Il sottoscritto LEONARDO BARTOLETTI nato (D I
in quahté dl LEGALE RAPPRE&ENTANTE della

Via

contenute nell‘art 15 del D.Lgs. 33,:"2013 recante:

, residente in

.'.l'...rlllhﬂll

“Riordino della disciplina riguardante gli obblighi di pubblicitd, trasparenza e diffusione
di informazioni da parte delle pubbliche amministrazioni”

DICHIARO

a) di ricoprire i seguenti incarichi od essere titolare di cariche in enti di diritto privato regolati o
finanziati dalla pubblica amministrazione o lo svolgimento di attivita professionali
[art. 15 comma 1 Dlgs. 33/2013 lett. ¢)}:

Ente

Incarico/Carica

FONDAZIONE FESTIVAL PUCCINIANO

Consulenza per fa cura dell’Ufficio Stampa, Promozione

E Relazioni Pubbliche e per la gestione del Social

svolgimento di attivita professionall:

b) i seguenti compensi, comunque denominati, relativi al rapporto di lavoro, di consulenza o di
collaborazione con specifica evidenza delle eventuali componenti variabili o legate alla valutazione
del risultato [art. 15 comma 1 Digs. 33/2013 lett. d)]:

Compenso complessivo
{con esclusione delle componenti variabili)

Componenti variabili

€ 7.000 + IVA

c) gli estreml de| provvedimento di conferimento dell'incarico
[art. 15 comma 1 Digs. 33/2013 lett. a}}:

ORGANO DATA
Consiglio di Amministrazione della Fondazione Festival 08/01/2018
Pucciniano

Proroga fino al 31/03/2018
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Maodulistlea per adempiment] norme Sulla trasparenza D.Lgs. 3372013

Eventuali uiteriori Annotaziont:

Alla presente dichiarazlone allego:

curriculum vitae aggiornato alla data odierna;
[art. 15 comma 1 Digs. 33/2013 lett, b)]:

Dichiaro inoltre:

- di aver ricevuto I'informativa prevista dell’art, 13 del D.Lgs. 196/2003, e che i dati da me forniti saranno raccolti ai
fini del loro trattamento, anche con mezzo elettronico, nelle banche dati della Fondazione Festival Pucciniano;

- di essere consapevole ai sensi dell'art. 7 def D.Lgs 33/2013 che: "I documenti, le informazioni e | dati oggetto di
pubblicazione obbligatoria ai sensi della normativa vigente, rest disponibili anche a seguito dell'accesso civico di cui
all'articolo 5, sono pubblicati in formato di tipo aperto ai sens| dell'articolo 68 del Codice dell’amministrazione
digitale, di cui al decreto legislativo 7 marzo 2005, n. 82, e sono riutilizzabili ol sensi del decreto legislativo 24
gennaio 2006, n. 36, del decreto legisiativo 7 marzo 2005, n. 82, e del decreto legislativo 30 giugno 2003, n. 196,
senza ulteriori restrizioni diverse dall'obbligo di citare la fonte e di rispettarne |'integrita”;

Sul mio onore affermo che la dichiarazione corrisponde al vero.

Luogo FIRENZE, il 26/01/2018 [l Dichiarante
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[.arte del comunicare

0Oggi non si puo non comunicare,

Una comunicazione dinamica ¢ veloce ¢ 'arma
vincente per affermarsi su un mercato sempre
pitt competitivo, in un mondo in cui predomina
Pimmagine.

Lo Studio Headline pud essere la soluzione giusta
per il successo!

Da anni lo Studio cura numerosi eventi € si occupa
della comunicazione di realta diverse,

LLa gestione della comunicazione non ¢ un’attivita
improvvisata, ma un lavoro che si costruisce nel
tempo e si basa sulla professionalita e sulla capa-
cita di relazione con i media.
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Headline Giornalisti nasce nel 1996, sotto for-
ma di studio associato, per iniziativa di Leonardo
Bartoletti ¢ Riccardo Benvenuti, giornalisti iscrit-
ti all’Ordine Professionale ed operanti da anni nel
settore della comunicazione.

Dal mese di maggio 2012 Headline ha variato la
propria forma in Socicta Cooperativa.
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[_eonardo Bartoletti

Giornalista professionista, iscritto al’Ordine dei Giornalisti dal
1991, collaboratore del quotidiano La Nazlone e dell' Agenzia
Giornalistica Italia (Agl), oltre che di alcuni giornali settimanali ¢
mensili a diffusione nazionale e di un periodico statunitense, ¢
corrispondente per Ia Toscana di Radio Capital. Addetto stampa
di socicta sportive cd azicnde, ha curato ¢ cura la comunicazio-
nc per personagdi politici, organizzazionce di cventi a livello in-
ternazionale e la dirczione delle testate giornalistiche di emitienti
radiofoniche locali.

Riccardo Benuvenuti

Iscritto alfQrdine dei giornalisti, collaboratore de L.a Nazionc ¢
dell'agenzia Ansa, ¢ responsabile della comunicazione per I'Au-
todromo del Mugello ed ¢ specializzato nel rapporti con la stam-
pa internazionale.

Gianpaolo Ansalone

Giornalista, iscritto all'albo dei pubblicisti. Possiede esporienza
nel campo delle Pubbliche Relazioni, avendo lavorato per realta
di grande spessore come NBA, Eurosport ¢ Yamaha, per cui
ha curato la parte di ufficio stampa e gestionc del canall social.
Ha collaborato, come giornalista, con diverse testate ed € stato
addetto stampa di socieia sportive.
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Simona Chipi

Gilomalista professionista. Si occupa di produzione televisiva
per broadcast e web, ideazione ¢ progettazione di format tv ¢
prodotti editoriali multipiattaforma.

[: stata caporedaitore della Corporate Tv di Enel, caporedattore
della web Tv del Ministero della Funzione Pubblica/Rai, respon-
sabile comunicazione della piattaforma web Telepa e capo uffi-
clo stampa del Ministero dell’Agricolura.

Gia redattore de La Nazione, collaboratore di scttimanali na-
zionali ¢ di network radiofonici, ha vissuto alcuni anni in Africa
dove & stata corrispondentce per I'Agenzia di Stampa AGI.

Jacopo Carlesi

Giornalista, iscritto all'albo dei pubblicisti. Collabora con il quoti-
diano ‘La Nazione' e con periodici a carattere ¢conomico, spor-
tivo e pdlirico-socialc.

Addetto stampa di societa sportive, ha curato anche la comuni-
cazione per personaggi politicl fiorenfini.

Carolina Natoli

Segue la comunicazione di eventi e manifestazioni socio-politi-
che sia a livello locale che nazionale,

Scrive per riviste e periodici a carattere economico, politico e
culturale.
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Giuliana Cantini

Giornalista, iscritta all'albo dei pubblicisti, componente uffici
stampa di enti locali, aziende private ed associazioni di catego-
ria. Collaboratrice di emittenti radiofoniche e corrispondente di
riviste & quotidiani.

Ivan Gabyielli

Glornalista professionista. Dopo una lunga esperienza in radio e
in televisione, dove & stato inviato del programma “Il Processo
di Biscardi”, caporedattore del telegiornale del network 7 Gold e
della redazione della pay tv Dahlia Sport, segue oggi la comuni-
cazione di enti, aziende e personaggi politic.

Monia Giannetti

Giornalista professionista con vasta esperienza negli uffici stam-
pa di trasmissioni televisive ¢ nella comunicazione social, che
cura per un Ministero. 1deatrice di progetti di formazione per gior-
nalisti, & stata redattore della Web Tv del Ministero per la Funzio-
ne Pubblica, del settore multimedia di Adnkronos, di Sherpa Tv
¢ dclla Corporatc Tv di Enel.

Ha collaborato con le pagine locali de 11 Tempo ¢ di aliri quoti-
diani.
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Alessandra Delle Fave

Specialista della comunicazione culiurale, giornalista pubblici-
sta iscritta all’Ordine Giornalisti Toscana, con pluriennale espe-
rienza maturata al servizio della comunicazione di eventi cultu-
rali nazionali ed internazionali. Ha ricoperto ¢ ricopre posizioni
di responsabilita nell'ambito della comunicazione e promozione
di eventi culturali, con competenze di marketing, media rela-
tions ¢ Relazioni istituzionali.

Davide Lacangellera

Giornalista pubbilicista, cura la comunicazione per enti ¢ azien-
de. Ha coordinato uffict stampa per associazioni di Comuni.
Laureato in Psicologia e specializzato in Psicoterapia, sviluppa
articoli, speciali e inchieste in particolar modo su temi riguardan-
ti la salute, la societa, la sanita ¢ la psicologia.

1 direttore responsabile dell’'agenzia Agipress. E stato membro
della redazione nazionale dell'Osservatorio Psicologia nei Media
{OPM). Collabora con riviste locali, siti online ¢ pubblicazioni na-
zionali di caratiere anche scientifico.

Sviluppa campagne di comunicazione istituzionale ¢ coordina
l'utilizzo strategico dci principali social nctwork.

Carla Weiss

vive e lavora a Milano. Giornalista, iscritta all'albo dei pubblicisti,
specializzata nelle pubbliche relazioni nei settori turismo, mai-
keting, enogastronomia e comunicazione aziendale.

Collabora con numerose riviste e pubblicazioni a carattere cco-
nomico.
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Francesco Signor

Glornalista professionista. Corrispondente dal Nordovest per Af-
faritaliani.it, scrive anche per il mensile Espansiono.

Si occupa di stratcgic digitali per la comunicazionc ncll’ambito
della cultura e dell'impresa. E" anche autore televisivo e teatrale.

Michele Romano

Giornalista professionista dal 1987, consulente nell’ambito della
comunicazione aziendale, per enti e associazioni; svolge anche
unrintensa attivita formativa. Nella sua storia professionale, ha
maturato una lunga esperienza nei quotidiani e nelle agenzie di
stampa. Collabora abitualmente con AGI e, per conto di Infront
e Rii, si occupa di regie televisive legate allo sport, in particolare
calcio (campionato di Scric A, Ucfa Champions Leaguc, Ucfa
Europa Leaguc), pallacancstro, pallavolo, boxc cd altid. In pas-
sato, ¢ stato consulente per Ilitalia di NBA, la Icga dol basket
professionistico americano, per la quale ha realizzato diversi
progerti in ambito sportivo ¢ formativo; € stato consulente di Le-
gabasket maschile, per la produzione delle partite del campio-
nato di Serie A sulle reti Rai, e di quella femminile, per la quale
si & occupato di comunicazione, marketing ed eventi.

Luigi D’Amico

Consulente per Porganizzazione di eventi. Ha maturato una lun-
ga esperienza nel settore, grazie alla pluriennale collaborazione
con I'Osservatorio Permancnte Giovani-Editori.

Ha sviluppato specifiche competenze nella gestione di eventi
particolarmente complessi ¢ delicati per la caratura dclle per-
sonalita coinvolte e che, come tali, richiedono cura e attenzioni
personalizzate.
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Chiara Biagiotti

Consulente di marketing e comunicazione web Marketing, Seo,
Sem e Social Media con un Master i comunicazione.

Pa anni si occupa della gesitone di Toscana e Chianti news
e della divisione pubblicitaria. Consulente in comunicazione, si
occupa anche di gestione dei budget pubblicitard, ricerca parther
commerciall € sponsor.
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Gestiamo le attivita in sinergia con il cliente, ma con au-
tonomia e indipendenza operativa, cosicché il cliente, li-
berato dalla contingenza quotidiana, possa concentrarsi
esclusivamente sulle strategie di comunicazione.
Questi i servizi principali offerti:

CONTENUTI EDITORIALI

Tutti | nostii collaboratori sono iscritti all’ Albo
dei Giormnalisti e svolgono la professione gior-
nalistica. I.a nostra esperienza ci permeotie di
crearc ed idearc contenuti editoriali sia di as-
soluta novita sia @ia esistentl, realizzando un
restyling efficace. Siamo inoltre in grado di svi-
luppare contenuti per riviste e magazine, siti e
cataloghi.

RELAZIONI CON I MEDIA

Attraverso una profonda esperienza nel seito-
re, siamo in grado di definire la migliore strate-
gia di comunicazione per le aziende e sugge-
rirc le attivith pit efficaci, per ottenere risultati
importanti. Riusciamo a gestire la comunica-
zione e l'ufficio stampa classico, contenere ¢
controllare le criticita, rivolgerci ad audience di
interesse, oltre a realizzare campagne di digital
communication. I rapporti costanti con i me-
dia, agevolati dalla nostra attivita giornalistica
quotidiana, ci permettono di avere un contat-
to dirctto ¢ professionale con i colleghi della
stampa.

SERVIZI GIORNALISTICI

Sviluppiamo ¢ redigiamo contenuti giornalistici
in caso di necessita, In cooperazione con le
testate ¢ | giomnalisti, alla ricerca della picha vi-
sibilita e soddisfazione del cliente.

FOTO E VIDEO

Sviluppiamo e redigiamo contenuti giomalistici
in caso di necessita, in cooperazione con le
testate e i giornalisti, alla ricerca della piena vi-
sibilita e soddisfazione del cliente.

FORMAZIONE

Siamo in grado di tencre corsi di formazione
sul tema della comunicazione ¢ dell'ufficio
stampa. Nel caso di argomenti differenti e spe-
cifici, ¢t appoggiamo a consulenti dedicat.

PUBBLICITA

Gestiamo campagne pubblicitarie crecando
pacchetti ad hoc per le azicnde, in basc alle
possibilita dl investimento ¢ le necessita di au-
dience da raggiungere.

SITI WEB E WEB AGENCY

Realizziamo siti internct ¢x Nnovo oppure rivisi-
tlamo siti gia esistenti. Accompagniamo il clien-
¢ Jungo wtto il percorso: dalla realizzazione
ded layout grafico fino alla redazione dci tosti,
EVENTI

Programmiamo, organizziamo e gestiamo
cventi di qualunque grado ¢ ordine, grazic alla
pluriennale esperienza maturata nel setiore.
Promuoviamo attivita di mediazione con il si-
stema aziendale, istituzioni artistiche, culiurali,
enti pubblici, no profit ¢ qualunque altro sog-
geito interessato a realizzare una manifestazio-
ne. Analizziamo il bisogno espresso dal com-
mittente 0 cogliamo quello che ancora non &
stato formulato ¢ che andiamo ad anticipare
¢ a suggerirc. Dofiniamo, insicme al cliente, il
concept e lidea di evento da realizzare. Coor-
diniamo una rete di relazioni calibrata in funzio-
ne dei singoli cventi da organizzare,

g T




Clienti
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Le competenze di Headline si differenziano per la capacita
di adattamento a differenti settori merceologici, a qualsiasi
dimensione aziendale ed a diversi mercati. Lo confermano
la diversita delle realta clienti di Headline, che vanno dalle
amministrazioni comunali ad istituzioni come le comunita
montane, fino ad aziende, societa sportive, consorzi, case
editrici € molto altro ancora.

Tra i clienti di Headline anche:
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INFORMATIVA ex art.13 D. Lgs. 196/2013

Informativa sul trattamento dei dati personali [Art. 13 D, Lgs. 30 giugno 2003 n. 196 "Codice in materia di protezione

_dei dafi personali{di seguito, T.U.}|

1.1 dati personali (di seguito, dati) richiesti, acquisiti {anche verbalmente, direttamente o tramite terzi)
preventivamente all'instaurazione dei rapporti contrattuall o che saranno raccolti in relazione ai rapporti stessi sono
trattati per l'instaurazione e |'esecuzione del rapporti contrattuali. In particolare, il trattamento dei dati & finalizzato
all'esecuzione di obblighi:

a) contrattuali (fornitura di servizi o di prodotti, ecc.), statutari, istituzionali;

bldi natura amministrativa (raccolta di informazioni precontrattuali, scamblo di comunicazioni, ecc.}), contabile e
fiscale (fatturazione, emissione documenti di trasporto, corretta tenuta della contabilita, ecc.), organizzativa
{convocazione di riunioni e di adunanze, efficace gestione del rapporti,ecc.);

c)connessi all'invio di inviti ad eventi organizzati.

2. !l conferimento dei dati per le finalita di cui ai punti 1a) ed 1b) & obbligatorio, mentre per quelle di cui al punto 1c)
& facoltativo ma necessario perla fornitura di servizi e di prodotti; pertanto, 'eventuale rifiuto a fornire | dati od al
successivo trattamento potra rendere impossibile la prosecuzione dei nostri rapporti. Il mancato conferimento,
invece, dei dati non riconducibill ad obblighi legali o contrattuali sara valutato di volta in volta dalla scrivente e
determinera le conseguenti decisionl rapportate all'importanza dei dati richiesti rispetto alla gestione del rapporto.

3. Il trattamento dei dati potra essere effettuato mediante qualsiasi modalita idonea sia con 'utilizzo di strumenti
magnetici, elettronicl, telematici o comunque automatizzati, ivi incluso I'impiego della posta elettronica (indirizzo
email), sia senza tall mezzi secondo le modalita aziendall in atto e quelle che saranno mano a mano introdotte per
I"eveluzione delle procedure organizzative e degli strumenti operativi.

| dati oggetto di trattamento saranno comungue, ai sensi dell’art. 11 del T. U

a) trattati in modo lecito e secondo correttezza;

b) raccolti e registrati per gli scopi sopra illustratied utilizzati in altre operazioni del trattamento in termini
compatibili con tali scopi;

¢} sottoposti ad aggiornamento ogni volta che si rendera necessario o da Lei richiesto;
d) pertinenti, completi e non eccedenti rispetto alle finalita per le guali sono stati raccolti e trattati;

e} conservati in una forma che consenta la Sua identificazione per un periodo non superiore a quello necessario agli
scopi per i quali sono stati raccolti e trattati.

4, | datl potranno essere comunicati all'esterno (anche in Paesi non appartenenti all'Unione Europea); Socleta
controltate o collegate; Professionisti esterni, collaboratori e consulenti esterni; Fornitori; ecc.;

soggetti che forniscono specificl servizi o svolgono attivita strettamente connesse o strumentali alla gestione dei
reciproci rapporti (personale addetto, ecc.);

soggetll cul la comunicazione sia necessaria per il corretto adempimento delle finalita indicate al punto 1) e per
I'adempimento di obblighi imposti dalla legge (Aziende di credito incaricate di eseguire pagamenti o ricevere
bonifici, ecc.).

Inoltre, possono venire a conoscenza dei Suoi dati | componenti gli Organi della Fondazione (Consiglio di
Amministrazione, Consiglio di Indirizzo, Collegio del Revisori del Conti, ecc.) e gli Incaricati della Fondazione;



In‘applicazione gelle disposizions gel U, LEs. 14 marzo 2013 n. 33 (Kordino della disaphing riguardante gh obbhgo di
pubblicita, trasparenza e diffusione di informazioni da parte delle pubbliche amministrazioni), per gli incarichi
professionali, | dati elencati nell’articolo 15 del suddetto decreto dovranne essere pubblicati in un apposita sezione
del sito internet istituzionale delia Fondazione,

Informazioni specifiche (cognome e nome, carica, ecc.) potranno essere divuigate sul sito Internet della Fondazione
o altrimenti diffuse (a mezzo stampa, con strumenti multimediali quall cdrom, dvd, ece.) in relazione ad attivita
istituzionali (presentazione dell'attivita della Fondazione, del Bilancio di Esercizio, ecc.).

6. In ogni momento potra esercitare i Suoi dirittl nei confront! del Titolare del trattamento dei dati, ai sensi dellart. 7
del T.U., che riportiamo Integralmente:L'interessato ha diritto di ottenere la conferma dell'esistenza o meno di dati
personali che lo riguardano, anche se non ancora registrati, e la loro comunicazione in forma intelligibile.

L'interessato ha diritto di ottenere llindicazione:

-dell'arigine dei datl personali;

-delle finalita e modalita del trattamento:

-delia logica applicata in caso di trattamento effettuato con l'ausilio di strumenti elettronici;

-degli estremi identificativi del titolare, dei responsabil e del rappresentante designato al sensi dell'articolo 5, 2° co.;
-dei soggetti o delle categorie di soggetti ai quali | dati personali possono essere comunicati o che possono venire a
conoscenza tn qualita di rappresentante designato nel territorio dello Stato, di responsabili o incaricati.

Linteressato ha diritto di ottenere:

-'aggiornamento, la rettificazione ovvero, quando vi ha interesse, |'integrazione dei dati;

-la cancellazione, la trasformazione in forma anonima o il bloceo dei dati trattati in violazione di legge, compresi
quelli di cul non & necessaria la conservazione in relazione agli scopi per | quali i dati sono stati raccolti o
successivamente trattati;

-l'attestazione che le operazionl di cui alle lettere a) e b) sono state portate a conoscenza, anche per quanto riguarda
itloro contenuto, di coloro ai quall i datl sono stati comunicati o diffusi, eccettuato i caso in cul tale adempimento si
rivela impossibile o comporta un impiego di mezzi manifestamente sproporzionato rispetto al diritto tutelato,
L'interessato ha diritto di opporsi, in tutto o in parte:

-per motivi legittimi al trattamento dej dati persanali che lo riguardano, ancorché pertinenti allo scopo della
raccolta;

-al trattamento di dati personali che lo riguardano a fini di invio di materiale pubblicitario o di vendita diretta o per i
compimento di ricerche di mercato o di comunicazione commerciale,

{Firma)

lo sottoscritto LEONARDO BARTOLETTI, nato a (NS @I, ichiaro di aver ricevuto informativa di
cui sopra e, in relazione al trattamento dei dati personali per le finalita di cul al punto 1.:

Lettere a) e b) ESPRiM?KC{)NSENSO NEGO L CONSENSO

(qualora il trattamento non rientri in una delle ipotesi di esenzione di cui afl’art, 24 del T.U.)

lettera ¢) ESPRI L CONSENSO NEGO IL CONSENSQ.

FIRENZE, 26 GENNAIO 2018
(Luogo, data)




